
O Sindicato Nacional da Indústria da Cerveja – SINDICERV está presente nos principais 
momentos celebrativos dos brasileiros. Ao mesmo tempo, investe em ações que contribuam 
para a mudança de hábitos e comportamentos em prol do consumo equilibrado de bebidas 
alcoólicas. Queremos fortalecer uma cultura de responsabilidade entre nossos consumidores, 
sobretudo entre os jovens. Apoiamos políticas públicas preventivas ao uso indevido do 
álcool (álcool e direção, consumo excessivo ou por menores de idade).

Procuramos aperfeiçoar continuamente nossa contribuição na construção dessa cultura de 
responsabilidade. Nesse sentido, o SINDICERV torna público seu Compromisso voluntário
pelo não patrocínio a eventos universitários caracterizados como “Open Bar” - eventos 
vinculados a universidades, com entrada paga, que distribuam ou permitam o acesso 
e consumo irrestrito ou liberado de cervejas e bebidas alcoólicas em geral.

Por meio de comum acordo entre nossos associados, nós nos comprometemos a:
Não patrocinar, divulgar ou fazer ativação de marketing em eventos universitários 
“Open bar”, sendo autorizada apenas a venda de produtos em referidos eventos; 
ficando vedada a concessão de descontos ou bonificações que possam caracterizar 
patrocínios indiretos aos referidos eventos.

COMPROMISSO PÚBLICO E VOLUNTÁRIO 
PELO NÃO PATROCÍNIO A EVENTOS UNIVERSITÁRIOS – “OPEN BAR” 
DO SINDICATO NACIONAL DA INDÚSTRIA DA CERVEJA - SINDICERV

ENTENDEMOS POR EVENTOS UNIVERSITÁRIOS AQUELES QUE:

▶ Sejam promovidos por ou em 
universidades, diretórios acadêmicos, 
associações atléticas ou repúblicas 
universitárias; e/ou,

▶ Tenham por objetivo ocasião de boas-
vindas a calouros, despedidas e/ou 
trotes; e/ou

▶ Tenham como propósito festas de 
formatura ou pré-formatura, celebrações 
como encontros universitários (Ex: jogos 
jurídicos, Economíadas, jogos 
universitários de comunicação 
e artes, etc.).

▶ Festas proprietárias ou patrocinadas que 
não tenham envolvimento direto com as 
Universidades, os Diretórios Acadêmicos 
e/ou as Atléticas ou, ainda, eventos que 
não sejam “Open Bar”, ou seja, que 
realizem a venda de produtos.

▶ Ativações de marketing em pontos 
de vendas.

ENTENDEMOS QUE NÃO SE CARACTERIZAM COMO 
EVENTOS UNIVERSITÁRIOS PARA EFEITO DESTE ACORDO:



▶ Ativações de marketing em festas 
proprietárias ou patrocinadas por marcas 
fabricantes de cervejas, estas sendo 
parte das atividades de cada marca 
(ex. patrocínios a festivais de música, 
eventos esportivos, eventos de relações 
públicas, eventos internos de cada 
fabricante, etc.).

▶ Eventos institucionais sem venda de 
bebida alcoólica diretamente, mas com 
ativação da marca institucional como 
eventos e encontros estudantis, empresa 
júnior, encontro de professores e/ou 
funcionários ou relacionados.

ENTENDEMOS COMO PATROCÍNIO:

▶ Apoio, financeiro ou não, concedido à um evento específico, com ou sem fixação 
de contrapartidas. A simples venda de produtos a eventos universitários, 
em caráter exclusivo de fornecedor comercial, é permitida.

ENTENDEMOS COMO EVENTOS “OPEN BAR”: 

▶ Eventos com entrada paga que distribuam e/ou permitam o acesso 
e consumo liberados ou irrestrito de cervejas e bebidas alcoólicas em geral.

▶ Colocação de materiais de trade 
marketing com marcas e logotipos do 
patrocinador/proprietário da marca, tais 
como: bandeja, caixa térmica, abadá, 
copos, barracas, pórticos, infláveis, 
materiais de comunicação, incluindo, 
mas sem se limitar, a convites e 
anúncios, entre outros.

▶ Ambientação do evento com marcas 
e/ou logotipos do patrocinador/ 
proprietário da marca.

Além destas medidas, reforçamos que cada associada do SINDICERV, individualmente, 
pode manter ou adotar medidas mais restritivas que as estabelecidas neste Compromisso. 

O SINDICERV compromete-se a publicar relatórios anuais 
para demonstrar a efetividade desse Compromisso.

O SINDICERV acredita que tais avanços estabelecem um marco importante 
na promoção de autorregulação do consumo responsável de bebidas alcoólicas, 
e reforça aqui a sua intenção de que haja adesão de novas empresas a este 
Compromisso, o qual finalizamos com este convite. 

Brasília, 04 de dezembro de 2019

ENTENDEMOS COMO ATIVAÇÃO DE MARKETING: 


